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1 . ІСТОРІЯ

Мережа магазинів A-SHOP  заснована в 2007 році ,  на 
22 .02.2022 об 'єднував:  17 магазинів  в найбільших торго-
вельних центрах України :

Київ :   Lavina ,  Globus,  Проспект,  R iver Mall ,  Dream Town, 
Ocean Mall ,  Respubl ika Park
Дніпро:  Мост С іт і ,  Караван,  Дафі
Запоріжжя: City Mall ,  Аврора,  Стр іт р ітейл
Харків :  Краван,  Н ікольський
та інтернет – магазин www.a-shop.ua .

Загальна площа орендованих прим іщень становить 
понад 2000 кв.м .



2.АСОРТИМЕНТ

Асортимент магазину складається з жіночих аксесуарів 
(сумки,  б іжутерія ,  окуляри,  головні  убори,  галантерея,  
купальники,  жіноча б ілизна) ,  канцелярських товарів,
товарів імпульсного попиту.

Цільова аудиторія -  жінки та дівчата в іком в ід 14 до 35 
років,  що стежать за модою. Дохід -  середній ,  нижче се-
реднього.  Середній чек -  450 грн.

асортимент мережі магазинів a-shop

сумки                                      27,63%

окуляри                1 1 ,6 1%

аксесуари                   1 1 ,67%

жіноча б ілизна  4 ,38%

шапки,  шарфи, рукавички         27,4%

канцтовари    3 ,8%

біжутерія                      13 ,51%
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3.РЕГІОНИ ПРИСУТНОСТІ
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*кількість магазинів станом на 20.06.2024



4.ПОЗИЦІОНУВАННЯ

Конкурентні переваги мережі A-SHOP :

- орієнтація на український ринок, яка враховує стильові уподобання, кліматичні 
особливості , а також рівень доходу українських споживачів;

- найбільший асортимент в групі жіночі аксесуари на ринку України
(5000 SKU - середня кількість представлених в магазині товарів) ;

- співвідношення ціна / новизна

- сучасний дизайн приміщень
(ремонт та обладнання на рівні 850 $ / кв.м. )

ШИРИНА АСОРТИМЕНТУ
(Різноманітн ість товарних категорій в секці ї  жіночі  аксесуари)
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5.МАРКЕТИНГОВА АКТИВНІСТЬ

Мережа A-SHOP є фіналістом премі ї Retail Awards вибір споживача 2017 номінаці ї 
«мережа магазинів аксесуарів».

Магазини A-SHOP - одні з найбільш відвідуваних магазинів в категорі ї площею до 
100 кв.м. Час перебування відвідувачів у магазині з середньому на 30% більше 
ніж в магазинах аналогічної площі * .

* - згідно з даними внутрішніх маркетингових досліджень

ТРЦ Мост Сити, Днепр
Черная пятница, 2017 

ТРЦ Мост - Сіт і ,  Дніпро
black friday - 2017



6.МАРКЕТИНГОВА АКТИВНІСТЬ

Підвищену увагу ми приділяємо:

- візуальному мерчендайзингу

- дизайну вітрин

- сезонному оформленню торгівельного залу

- постійній наявності великого асортименту товарів імпульсного попиту.



7.НЕЩОДАВНО РЕАЛІЗОВАНІ ПРОЕКТИ

ТРЦ Проспект, Київ



ТРЦ Глобус, Київ

8.НЕЩОДАВНО РЕАЛІЗОВАНІ ПРОЕКТИ



ТРЦ River-Mall, Київ

9.НЕЩОДАВНО РЕАЛІЗОВАНІ ПРОЕКТИ



10 .ВИМОГИ ДО ПРИМІЩЕНЬ

Площа: 80 - 180 кв.м .

ТРЦ з GLA не менше 30 000 кв.м .
fashion-галерея

Бажане оточення:  бренди Ind itex ,  LPP,  Min iso,  
Accessorize ,  Parfois.
Торг івельна галерея б іля продуктових якорів
(не прикасова зона)

Наша мета унікальній ассортимент в групі  
жіночі  аксесуари,  а не ц іна,  тому працюємо 
лише в рег іональних ТРЦ.
Стріт р ітейл розглядаємо т ільки в туристич-
них зонах.

Доступна електро-потужність
від 15 -  30 Квт.год



www.a-shop.ua


